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7. Расчет платы за размещение средств

наружной рекламы и информации.
7.1. Плата (Пр) за размещение средств наружной рекламы не зависит от формы собственности рекламодателя и рассчитывается по формуле:
Пр=Бс*Пл*Срок*КВ*Км*Ко*Кр*Кк

Бс- Базовая стоимость равняется ста рублям, за  один квадратный метр в месяц.

Пл- Площадь наружной рекламы в метрах.

Срок- срок на который размещается рекламное средство, в месяцах.

Км- Коэффициент места расположения

Улицы 1 категории и автомобильные дороги общего пользования местного значения- 2,0

Улицы 2 категории- 1,5

Улицы 3 категории- 1,0

Представление мест, имеющих особо эффективное расположение, может проводиться по результатам торгов.
Ко- коэффициент « Освещенность»

- неоновая – 0,25

- световая- 0,5

-подсвеченная- 0,75

-неосвещенная- 1,0

коэффициент «Размерность»

-до 18 кв.м. включительно-1,0

-от 19 м2 до 36 м2 -0,75

-от 37 м2 до 72  м2 – 0,5

Свыше 72 м2 –0,25

 Кк- корректирующий коэффициент

-реклама табачных, алкогольных изделии и пива- 3,0

-остальные виды рекламы-1,0

7.2. Площадь рекламы определяется на основании утвержденного проекта  наружной  рекламы

7.3. При размещении рекламы на пересечения улиц различных категорий ( в радиусе 50 метров от перекрестка) для  расчёта берётся улица с большим коэффициентом « Место расположения».

7.4. При расчете платы за  разрешения на размещения рекламы на транспортных средствах  коэффициент «Место расположения» не  применяется.

7.5. В случае присутствия в тексте рекламного сообщения информации, подразумевающей продажу алкогольной продукции, такой как бар , ресторан, закусочной, рыночной, вино, пивная, при расчете стоимости  разрешения  применяется  корректирующий коэффициент – 3
